Chefsache Best Breakfast

Potenziale erschliefSen

Veranderte Essgewohnheiten fuhren in Hotels & Restaurants auch dazu,
dass dem Frihstick eine immer groBere Rolle zukommt.
Die bundesweite Initiative Best Breakfast nimmt sich diesem Thema an.
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ntscheider in Gastronomie und Hotellerie

haben es langst erkannt: Losungen flr das
Frihstiicksangebot sind gefragter denn je.
Dabei geht es sowohl um Ideen und Vor-
schlage zum Speisen- und Getrankeangebot
als auch um die technisch-organisatorische
Seite: Einkauf, Logistik, Service, Personal ...
Best Breakfast liefert neben eindeutigen Pro-
filierungsmoglichkeiten zeitgeméaBe Qualitats-
standards als Orientierungshilfe.

Stets frische Ideen

Und so setzt sich das Best-Breakfast-Kompe-
tenzteam auch aus Vertretern unterschied-
lichster Bereiche zusammen. Initiator ist
KELLOGG (Deutschland) GmbH, weltweit
Nr. 1 und gleichzeitig Synonym flr knusprige
Frihstlickscerealien. Zudem offeriert das Un-
ternehmen mafBgeschneiderte Profilésungen
und eine groBe Auswahl hochwertiger Buffet-
und Prasentationshilfen fiir alle Einsatzberei-
che und Anforderungen.

Zweiter Haupt-Partner im Team ist Kerrygold
Catering. Der Profibereich flir Gastronomie,
Hotellerie und GroBverbraucher der IDB
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Deutschland GmbH ist mit seiner starken
Marke Kerrygold bereits auf unzahligen Buf-
fets zuhause. Jahrlich tiber 35000 Tonnen
Butter, Kase und Sahne werden in Deutsch-
land verkauft.

Ebenfalls mit im Boot: RAK-Porzellan mit Lo-
sungskonzepten flr individuelle Anspriiche.
Die Produktpalette ist flir viele Arten von
Gastronomiekonzepten geeignet.

Dass das Thema Friihstlick von groBem Inte-
resse ist und bleibt, zeigt auch die enorme
Besucherfrequenz auf unserer Sonderflache
»Frihstick & Brunch« anlasslich der hogatec
2010 in Dusseldorf. Dort konnten sich Gast-
ronomen und Hoteliers zahlreiche Anregun-
gen fur pfiffige und abwechslungsreiche Buf-
fetlésungen im eigenen Haus holen.
Nattrlich bestand es auch die Moglichkeit,
sich Uber die Best-Beakfast-Initiative umfas-
send zu informieren und sich direkt vor Ort
registrieren zu lassen (Foto unten).

Engagierte Praktiker

Volle Zustimmung erhélt das Konzept zum
Beispiel von Geschéftsfiihrer und Hotelier
des mehrfach ausgezeichneten Best Western
Crown Hotels in Ménchengladbach. Mit dem
Best-Breakfast-Premium-Vertrag  profitieren
Andreas R. Graf und sein Team in vielfacher
Hinsicht. Von Beginn an unterstiitzte der
Praktiker die Initiative.

Andreas R. Graf: ,Das Frihstiick ist eine der
wichtigsten Mahlzeiten, die wir unseren Gas-
ten kredenzen. Und Best Breakfast ist flir
mich die Gelegenheit, hier Vorteile zu nutzen,

o
T
o
@
2
=
]
T
S
e
=)
2

um auf einem sehr umkampften Markt meine
Position zu halten und auszubauen. Wir wis-
sen ja auch, dass Gaste, vom eigenen Erzah-
len her, nicht immer so zu (iberzeugen sind,
als wenn starke Partner dahinter stehen. In
einem Verbund wie Best Breakfast kann dem
Gast ganz klar die Sicherheit gegeben wer-
den, dass er sich flr das richtige Frihsticks-
buffet entschieden hat.”

Vorteile liegen auf der Hand

Zudem sieht der Hotelchef ganz klare Vorteile
fur Best-Breakfast-Gastgeber:

»,Zum einen kann ich mich mit Kollegen zum
gleichen Thema austauschen und zum ande-
ren — und das ist eine alte Weisheit: »Das
Auge isst mit«. HeiBt — die Partner helfen mir,
das Frihstlicksbuffet auch optisch so anzu-
bieten, dass es eine Augenweide ist und dass
wir hier in der optischen Qualitdt Quanten-
spriinge machen, was uns natdrlich in der
Vermarktung eine groBe Unterstutzung ist.”

Tipp: Ab sofort gibt es den Best-Breakfast-
Newsletter. Mehrmals jahrlich versorgt er
mit frischen Ideen, tollen Angeboten,
informativen Neuigkeiten und
allerlei Wissenswertem die Teilnehmer.
Profitieren auch Sie von diesem Know-how
und registrieren Sie sich
unter www.best-breakfast.de.
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